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Productos organicos
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A. CIFRAS CLAVE

El mercado de los productos organicos en Qatar ha tenido un crecimiento
lento, aunque constante en los Ultimos afios. A partir de 2020, la
comercializacion de este tipo de articulos (sobre todo de productos frescos)
ha registrado un mayor incremento debido a la busqueda de un estilo de
vida més saludable en el que predomina el consumo de productos naturales
y sin gluten.

En la Estrategia Nacional de Sequridad Alimentaria de Qatar 2018-2023
se prioriza la sostenibilidad, la tecnologia y la innovacién en el ambito
agroindustrial. Con ello se pretende, en primer lugar, potenciar el consumo
de alimentos ecolégicos; y, en segundo lugar, lograr ser una nacién
autosuficiente gracias a novedosos sistemas de cultivo. En 2023, se
llegaron a producir en invernaderos frutas y verduras por valor de 170 MUSD.

Como es légico debido a sus condiciones climaticas, Qatar se ha
caracterizado por tener una balanza comercial deficitaria en el sector de la
alimentacion (siendo aun mas notoria en los productos orgénicos). A pesar
de las condiciones legales y administrativas establecidas (necesidad de
obtener un certificado de conformidad), sigue siendo un sector con un alto
potencial de crecimiento tanto para vendedores como para productores.

Qatar 2023
Poblacion 3.000.000 habitantes
PIB per capita 79.251 EUR
Importaciones productos alimenticios e (.12 Y de! total de las
importaciones)

Exportaciones productos alimenticios 0%

indice de produccién de cultivos 145,1
Rendimiento cerealero 8.431 kilogramos/hectarea
Consumo de fertilizantes 240,2 kilogramos/hectarea

Fuente: Banco Mundial, Knoema.


https://www.mme.gov.qa/pdocs/cview?siteID=2&docID=19772&year=2020
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B. CARACTERISTICAS DEL MERCADO
B.1. Definicion precisa del sector estudiado

Dentro del sector alimentario, el consumo de los productos organicos ha sufrido un notable crecimiento en los
Ultimos dos afios en Qatar, especialmente en los productos frescos. Este tipo de alimentos y bebidas se
caracterizan por ser elaborados con sustancias naturales, evitando de esta manera el uso de fertilizantes artificiales
y otros derivados quimicos. Encajan en un nicho de mercado muy especifico, en el que se busca potenciar la
proteccion del medio ambiente y la salud de las personas.

Esta subida en la produccion y consumo de estos productos ha venido dada por diversas causas, entre otras:

e Tendencia global pospandemia: segun el informe Qatar Organic Food and Beverage Market Overview, la
llegada de la pandemia en 2020 supuso un punto de inflexion en el consumo internacional de alimentos. Este
hecho se tradujo en la busqueda de un estilo de vida mas saludable en el que predominen los productos de la
mejor calidad posible y limpios de productos quimicos.

e Elevado poder adquisitivo: en los tltimos afios, Qatar se ha posicionado como uno de los paises con el PIB
per capita mas elevado del mundo, lo que se traduce de manera directa en un alto poder adquisitivo de gran
parte de sus habitantes.

e Mayor disponibilidad y visibilidad de productos orgénicos: este incremento del consumo de productos
organicos es extrapolable a otras naciones, caracterizadas por su posicion productora y exportadora (sobre todo
occidentales). Todo ello ha derivado en la creacion de un gran nimero de lineas de productos ecofriendly y
saludables en las principales empresas alimentarias.

e Concienciacién medioambiental: en los ultimos afios se ha impulsado el cuidado del medio ambiente en Qatar,
apostando por medidas vinculadas al fomento de las energias renovables y del reciclaje. Estas medidas han
afectado de manera directa la promocion de sistemas de cultivo ecoldgicos 100 % locales, como fija la Qatar
National Vision 2030.

Segun el Sistema Armonizado utilizado para la clasificacién arancelaria, no existen cédigos TARIC propios de los
productos organicos. Por ello, se engloban dentro de las mismas partidas que los alimentos tradicionales. En
consecuencia, la obtencién de informacion relativa a comercial internacional de los alimentos ecoldgicos se presenta
mas complicada.

B.2. Tamano del mercado

Dentro de la industria alimentaria, el mercado catari se caracteriza por tener una posicion importadora, debido a
las condiciones climaticas y a la reducida extensién de la nacidn; lo que ha derivado en una relevancia
econdmica infima del sector de la agricultura y ganaderia en la region (apenas el 0,8 % del PIB nacional en 2022).
De hecho, alrededor de 15.000 hectareas del terreno nacional estan destinadas al cultivo ecolégico, tras una
inversion de mas de 100 MUSD por parte del Gobierno catari en proyectos de agricultura sostenible.

Conreferencia al consumo, entre los afios 2016 y 2019 se apreci6 una subida del 39,7 % en la compra de productos
organicos elaborados y bebidas organicas en Qatar. Segin Global Organic Trade, esta subida fue mas contenida
entre los afios 2020 y 2022, en los que el aumento alcanz6 los 14 puntos porcentuales. En 2022, el valor
comercializado de este tipo de productos fue de 20 MUSD.

Por un lado, las bebidas organicas tuvieron un crecimiento anual compuesto del 33,2 % entre 2016 y 2019, y del
15,2 % entre 2020 y 2022. En 2022 el valor comercializado de estos productos se situdé en 16,6 MUSD. Dentro de
esta categoria se encuentran zumos de origen organico, cafés bebibles ecolégicos y refrescos con base de
productos naturales. Por otro lado, los alimentos organicos elaborados tuvieron una crecida del 108 % entre 2016
y 2019, continuando con un crecimiento mas pausado entre 2020 y 2022 (8,3 %). En 2022, la comercializacion de
este tipo de productos se cifré en 3 MUSD. Dentro de este grupo se encuentran snacks salados, barritas de semillas
y productos en conserva, entre otros.
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https://www.researchandmarkets.com/reports/5671675/qatar-organic-food-and-beverage-market-overview
https://www.gco.gov.qa/wp-content/uploads/2016/09/GCO-QNV-English.pdf
https://www.gco.gov.qa/wp-content/uploads/2016/09/GCO-QNV-English.pdf
https://globalorganictrade.com/country/qatar
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CONSUMO DE PRODUCTOS ORGANICOS ELABORADOS (2016-2022)*
En MUSD
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e Consumo alimentos organicos envasados
== CONsumo bebida orgéanica no alcohdlica

Consumo total productos alimentarios organicos
* No incluye productos frescos ni ingredientes individuales.

Fuente: Global Organic Trade (2022).

En definitiva, en Qatar, el consumo de las bebidas organicas ha tenido una importancia mas notoria en el periodo
estudiado. Si bien los alimentos elaborados apenas suponen un 20 % del total, la tendencia desde la pandemia ha
sido creciente en los alimentos organicos frescos. De hecho, en los dos Ultimos afios, la categoria de frutas y
verduras es la que ha experimentado un mayor crecimiento. A medio plazo, se espera que la categoria de
productos lacteos organicos sea la que crezca en un mayor porcentaje, siempre y cuando se rebajen las barreras
no arancelarias impuestas por el Gobierno para proteger la industria local, las cuales consisten en plazos de fecha
de caducidad muy limitados, En este sentido, la empresa local Baladna es la que concentra la mayor parte de la
cuota de mercado.

Por su parte, en el ambito productivo, Qatar ha tenido un fuerte impulso en los Ultimos afios, siendo uno de los
objetivos de la Estrategia Nacional de Seguridad Alimentaria de Qatar 2024-2030 el producir de forma local
frutas, verduras y productos lacteos, entre otros. Se busca lograr la autosuficiencia en relacién con los bienes de
primera necesidad, tratando de reducir el riesgo de depender de las importaciones de productos de alimentacion
basica. En este marco cobran una gran importancia los productos organicos, de calidad y caracteristicas
superiores a los convencionales, y con los cuales los productores cataris buscan ofrecerlos a un precio competitivo
en el mercado nacional. Asimismo, el mercado de los productos organicos en Qatar ha alcanzado una posicion
relevante dentro del programa Qatar National Vision 2030.

B.3. Principales actores
B.3.1. Actores publicos

e Ministry of Public Health: autoridad gubernamental responsable de la regulacién y el desarrollo de politicas
relacionadas con la salud en Qatar. Su objetivo principal es garantizar la salud y el bienestar de los residentes
en el pais. Entre sus principales funciones, destaca la prestacién de servicios de atencién médica, la promocién
de la salud, la prevencién de enfermedades, y la gestion de seguridad en el ambito alimentario. En este Gltimo
punto, destaca la relevancia del siguiente departamento:

o [Food Safety Department: juega un papel fundamental en la implementacion de la politica sanitaria relativa a
la calidad y seguridad de los alimentos comercializados en Qatar. Este departamento se encarga de controlar
e inspeccionar las especificaciones y requerimientos de cada categoria de productos de alimentacion que se
encuentre en el mercado. Guarda relacién directa con las empresas importadoras y exportadoras, con
restaurantes, con fabricas y con instituciones publicas relacionadas con la materia en cuestion. Entre sus
funciones, destacan:
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https://www.gco.gov.qa/wp-content/uploads/2016/09/GCO-QNV-English.pdf
https://emsfsa.moph.gov.qa/en/Pages/default.aspx
https://emsfsa.moph.gov.qa/en/Pages/AboutUs.aspx
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— Aplicar las disposiciones de la ley que regula el control de los alimentos y redactar las resoluciones y
requisitos técnicos correspondientes.

— Desarrollar y sistemas eficaces de trazabilidad de los alimentos y retirar aquellos que no cumplan con
las condiciones necesarias.

— Proponer politicas y directrices relacionadas con la seguridad y la validez de los alimentos en todas las
etapas de la cadena de produccion.

— Aprobar organismos islamicos, mataderos y empresas exportadoras de alimentos halal en coordinacién
con las autoridades competentes.

e Hassad Food: empresa de inversion y desarrollo del sector agroalimentario, propiedad del Fondo de Inversion
del Estado de Qatar (QIA). Tiene como objetivo contribuir a la seguridad alimentaria de Qatar mediante la
inversiéon en proyectos estratégicos a nivel internacional.

B.3.2. Actores privados

e Infinity Quality Services Qatar: es una empresa de certificacion ISO en Qatar. Esta entidad esta encargada de
verificar que se cumplen requisitos y condiciones requeridas en empresas que busquen cultivar o fabricar
alimentos orgénicos en la region.

C. LA OFERTA ESPANOLA

La distancia geogréfica, las limitaciones legales y las diferencias culturales son los principales handicaps a los que
se enfrentan las empresas espafiolas que desean comercializar productos organicos® en Qatar. La percepcion de
los productos espafioles en esta region es, en general, positiva. Son comercializados como productos mediterraneos
de calidad premium, a pesar de su elevado precio? (sobre todo en la categoria de frutas y verduras organicas).

Através de un storecheck en las principales cadenas de supermercados e hipermercados de Doha (Carrefour, Lulu

Hypermarket y Monoprix), se han localizado empresas espafolas cuyos productos tienen presencia en el mercado
catari. Destacan, entre otras:

Empresa Descripcién

Empresa especializada en la elaboracién de platos
ready to eat, que ofrece productos asados y cocinados
u con origen 100 % vegetal. Tiene 25 afios de experiencia

en el sector, y su propuesta pasa por realizar una

s UQU I PA coccidn saludable sin aditivos ni conservantes. Su linea
- 100% VEGETAL = de produccion estéd compuesta por: verduras asadas,

verduras al vapor, cremas de verduras, burgesanas y
salsas.

Marca perteneciente al grupo Grefusa. Esta centrada en
la produccién de snacks realizados con ingredientes
naturales, sin conservantes, sin colorantes y sin aceite
de palma. Los productos se venden en formato
individual, buscando ofrecer un producto de consumo
diario con calidad gourmet y garantia ecolégica.

1 Entre los productos frescos, predomina la presencia de frutas y verduras con elevada oferta en Espafia (especialmente citricos como naranjas
y limones).
2 El precio de los productos convencionales es alrededor de un 40 % mas econémico.
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https://www.hassad.com/
https://iqs.com.qa/course/organic-certification/
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La mision de esta compania es “endulzar de forma
natural”, y potenciar la conservacion de la biodiversidad
a través de la repoblacion de abejas. Ademas de su
linea clasica de productos, comercializa dos versiones
ecoldgicas (con gran demanda en la actualidad): miel
de montafia ecoldgica y miel de flores ecologica.

San i’
N~ DESDE 1934 __

Marca comercializada por la empresa Gullon. Se trata
de una gama de galletas fabricada con ingredientes
organicos. La gama de productos de esta seccién esta
compuesta por: Maria Bio Organic, Avena Bio Organic,
Choco Chips Bio Organic, Cereales con espelta Bio
Organic y Digestive Bio Organic.

El grupo Algamar ha sido la primera empresa espafola

s ~ en recolectar y comercializar algas de origen ecologico.

% I I A través de su linea de productos alimenticios, Delialga

\ / e Ia g a busca ofrecer productos listos para consumir que

( (d aporten soluciones practicas a base de algas naturales
y productos con origen BIO.

Fuente: elaboracion propia.

D. OPORTUNIDADES DEL MERCADO

Desarrollo de procesos de cultivo ecoldgicos a través del empleo de nuevas tecnologias e inteligencia artificial.
En este sentido, el mercado de las producciones organicas en invernaderos tiene previsto crecer un 15 % CAGR
entre 2024 y 2032, llegando a rozar un valor de 600 MUSD en la proxima década.

e Implementacion de nuevas tecnologias en la producciéon de alimentos organicos: recientemente, la
empresa local Agrico ha puesto en marcha un proyecto vinculado a la acuaponia. Se trata de una combinacion
de acuicultura e hidroponia que ayuda a purificar. Por otro lado, resaltan programas novedosos relacionados con
la permacultura y el microbioma (Torba Farm).

e Produccién de miel ecoldgica: se trata de uno de los productos de alimentaciébn mas consumidos en la
sociedad catari, y unido a los ambiciosos objetivos de autosuficiencia alimentaria establecidos, ha desembocado
en un aumento de la produccion nacional de miel, cera y propéleo de origen natural. Hasta la fecha, la inmensa
mayoria de la miel y sus derivados son importados; sin embargo, esta cifra empezara a reducirse en los préximos
afnos debido al enraizamiento de proyectos locales como el de la granja Umm Qarn.

e Aumento de puntos de venta especializados en productos organicos: si bien es cierto que los
supermercados estan destinando un nimero mayor de expositores a productos de origen ecolégico, es necesario
destacar el auge de las tiendas especificas del sector en Doha, destacando Good Life Market o Planet Organic
World, entre otras.

e Granjas ecologicas: el nUmero de granjas ecoldgicas en Qatar se ha multiplicado recientemente, debido al
objetivo de una produccion limpia y natural, promocionado también a través de proyectos internacionales como
el Sahara Forest Project, y a través de eventos del sector como la Expo 2023 Doha. Todo ello ha provocado un
aumento del agroturismo y del establecimiento de granjas ecoldgicas en el pais (Heenat Salma Farm, North
Sedra Farm o Al Wabra Farm).

E. CLAVES DE ACCESO AL MERCADO
E.1. Distribuciéon

La cadena de distribucion del sector de los productos de alimentacion organica en Qatar se caracteriza por tener
cierta complejidad, debido a las caracteristicas y exigencias del mercado. Por ello, la mayoria de las compafiias
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https://agrico.qa/
https://www.torba.qa/
https://www.qadco.com.qa/
http://goodlifeqa.com/
https://mp-mdd.com/shop/-/poi/14014
https://mp-mdd.com/shop/-/poi/14014
https://www.saharaforestproject.com/qatar/
https://www.dohaexpo2023.gov.qa/en/green-tomorrow/expo-2023-doha-qatar/
https://heenatsalma.earth/
https://www.northsedra.qa/
https://www.northsedra.qa/
http://awwp.alwabra.com/
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espafiolas recurren a exportar de manera indirecta a través de distribuidores o agentes comerciales. Se cede
en los aspectos vinculados a la promocién y venta de los productos finales, a cambio de tener una venta en firme
minimizando los riesgos.

Por lo general, las empresas importadoras comercializan un gran nimero de marcas internacionales al por mayor,
y son las encargadas de vender los productos a distribuidores minoristas (generalmente supermercados e
hipermercados), que son los encargados de realizar la venta al consumidor final. En algunos casos, el propio
distribuidor minorista también puede tener licencia de importacion y ser el encargado de comprar los productos.

CANALES DE DISTRIBUCION EN QATAR

:

Importador/
Distribuidor

4’

Supermercado

Cliente Final

Fuente: El sector gourmet en Qatar, Oficina Economica y Comercial de Espafia en Doha, 2023.

Entre las empresas importadoras y distribuidoras mayoristas mas relevantes?®, destacan:

e Alkhazan Food: se establecié en 2014 en Qatar, principalmente como proveedor de alimentos para hoteles y
grandes supermercados en Doha. La empresa ha enfocado su publico objetivo en la creacién de un mercado
especializado de productos organicos en Qatar. Alkhazan importa productos alimenticios de los principales
proveedores y fabricantes de alimentos organicos que acceden al mercado nacional a través de sus propios
canales de distribucion.

e Organicland Trading: es el principal distribuidor de Qatar de una amplia variedad de marcas internacionales de
alimentos y bebidas organicos, saludables y naturales. Su amplia gama de productos incluye categorias clave
como: natural, organico, alimentos especiales, sin gluten, vegetarianos o productos dietéticos. Es una empresa
perteneciente al Mena Group.

Enladistribucién minorista en Qatar, destacan cuatro entidades que concentran la mayoria de los supermercados
e hipermercados de la region:

e Carrefour: englobado dentro del grupo Majid Al Futtaim. Actualmente tiene 5 hipermercados y 5 supermercados
repartidos por el pais. Se caracteriza por ofrecer todo tipo de productos (desde la propia marca Carrefour hasta
marcas premium internacionales).

e Monoprix: pertenece al grupo empresarial Ali Bin Ali. Actualmente cuenta con 5 hipermercados, situados en
zonas acomodadas y con un enfoque gourmet en todos sus productos. Cuenta con una seccion amplia de
productos ecoldgicos.

e Lulu Hypermarket: cadena de hipermercados, con una oferta amplia y variada, y que cuenta con 13 locales.

e AlMeera: tiene mas de 50 locales repartidos por todos los barrios de Doha. Su estrategia se centra en la venta
de productos de alimentacién a precios muy competitivos.

e Al Rawabi: cuenta con méas de 35 establecimientos en Qatar con mas de 50.000 productos en cartera.

e Family Food Centre: cuenta con cuatro hipermercados repartidos estratégicamente en el pais

3 Se hace referencia a empresas importadoras de productos exclusivamente de origen ecoldgico. No obstante, los players con mas fuerza dentro
del mercado (y con productos ecoldgicos en su cartera) son, entre otros, Qatar National Import and Export, y Benina Food.
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https://www.icex.es/es/quienes-somos/donde-estamos/red-exterior-de-comercio/QA/documentos-y-estadisticas/estudios-e-informes/visor-de-documentos.el-sector-gourmet-en-qatar.doc040202310
https://www.alkhazan.com/
https://organicland.qa/
https://www.carrefourqatar.com/mafqat/en/
https://www.monoprix.qa/
https://www.luluhypermarket.com/en-qa
https://www.almeera.com.qa/our-stores/al-meera-supermarkets-and-hypermarkets
https://rawabihypermarket.com/
https://webstore.family.qa/
http://www.qnie.com/
https://www.beninafood.com/
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e Spar: abrié en noviembre de 2017 ofreciendo a los compradores una experiencia minorista de primera clase.
Forma parte de Al Wataniya International Holding.

E.2. Legislacion aplicable y otros requisitos

e Restricciones y requerimientos alaimportacion de productos agroalimentarios: en noviembre de 2023 el
Ministerio de Sanidad Publica y el Ministerio de Municipalidad publicaron una serie de medidas que afectan de
manera directa a la importacién de productos agroalimentarios a partir del 1 de enero de 2024. En lo tocante a
los productos organicos, se emitid6 una circular el 20 de noviembre de 2023 implantando un sistema de
verificacion y certificacion con etiqueta organica, necesaria a partir del 1 de enero de 2024. Para conseguir esta
identificacién, hace falta un Certificado de Conformidad emitido en el pais de origen por una entidad
acreditada. El Ministerio ha facilitado una lista de 5 entidades aprobadas para expedirla. Esta medida tiene
consecuencias en el aspecto econémico (costes del certificado), supone una carga burocratica adicional, y
puede afectar a los plazos de produccion y fabricacién de los bienes finales.

e Guiade importacion de productos alimentarios organicos, realizada por el Ministry of Public Health: el
objetivo de esta guia es proteger de fraudes a los consumidores y asegurar los derechos de los importadores y
productores en un entorno de mercado libre y competencia leal. Esta guia esta basada en lo establecido en las
siguientes normativas nacionales* véalidas en todos los paises del Consejo de Cooperacion de Estados Arabes
del Golfo (CCEAG):

GSO0°® 2374: normativa sobre produccién, procesamiento y comercializacion de alimentos organicos.

GSO 9: regulacién técnica del etiquetado de productos alimentarios envasados.

GSO 2532: limites maximos de pesticidas y quimicos empleados en los alimentos organicos.

GSO 2511: normativa sobre las fechas de produccion y caducidad de los alimentos organicos.

Otros requerimientos: destacan, entre otros, que el porcentaje de ingredientes organicos en la elaboracion de
un producto final del mismo caracter debe ser al menos del 95 %; identificacion de manera clara y legible de
la naturaleza organica del producto; los productos no pueden estar modificados genéticamente.

O O O OO0

E.3. Ferias

Si bien el mercado catari es de gran atractivo para las empresas agroalimentarias espafiolas debido a la inmensa
cantidad de importaciones que realiza en dicho sector, no se han detectado eventos especificos del sector. No
obstante, y teniendo en cuenta el concepto de producto organico, se destacan las siguientes posibles ferias:

e Hospitality Qatar: evento centrado en las tendencias y oportunidades en el sector de la hosteleria. Una parte
importante de la feria se centra en la presentacion de productos de alimentacion (donde encajan los productos
organicos). El mercado objetivo son hoteles y restaurantes en su mayoria.

e Agriteq: feria en la que se ofrecen las Gltimas novedades tecnolédgicas en el ambito agroindustrial. En este caso,
el publico objetivo son los productores ecolégicos nacionales. Tiene caracter anual.

F. INFORMACION ADICIONAL

e Direccion web Food Safety Department (Ministry of Public Health): https://emsfsa.moph.gov.ga

e Direccién web Qatar National Food Security Strategy 2018-2023:
https://www.mme.gov.ga/pdocs/cview?sitelD=2&doclD=19772&year=2020

e Direccibn web Guideline of Importing Organic Foods: hitps://emsfsa.moph.gov.ga/en/border-port-
health/MOPH Documents/Instructions/organic%20food%20importation.pdf

e Direccién web Ministry of Municipality: https://www.mm.gov.ga

e Direccién web Ministry of Environment and Climate Change: https://www.mecc.gov.q

4 En linea con legislaciones internacionales como Codex Legislation (United Nations) o el Acta de Produccién Orgénica de la Unién Europea.
5 GS0: GCC Standardization Organization, GCC es el Consejo de Cooperacién de los Estados Arabes del Golfo (CCEAG).
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https://spar-international.com/country/qatar/
https://emsfsa.moph.gov.qa/en/border-port-health/MOPH_Documents/Instructions/organic%20food%20importation.pdf
http://www.hospitalityqatar.qa/
https://agriteq.com/en/agriteq-home/
https://www.mm.gov.qa/
https://www.fao.org/food-safety/food-control-systems/policy-and-legal-frameworks/codex-alimentarius/en/#:~:text=The%20Codex%20Alimentarius%2C%20or%20%E2%80%9CFood,practices%20in%20the%20food%20trade.
https://eur-lex.europa.eu/ES/legal-content/summary/eu-rules-on-producing-and-labelling-organic-products-from-2022.html
https://www.gso.org.sa/en

G. CONTACTO

La Oficina Econémica y Comercial de Espafia en Doha esta
especializada en ayudar a la internacionalizacion de la economia espafiola
y la asistencia a empresas y emprendedores en Qatar.

Entre otros, ofrece una serie de Servicios Personalizados de consultoria
internacional con los que facilitar a dichas empresas: el acceso al mercado
de Qatar, la busqueda de posibles socios comerciales (clientes,
importadores/distribuidores, proveedores), la organizacion de agendas de
negocios en destino, y estudios de mercado ajustados a las necesidades
de la empresa. Para cualquier informacion adicional sobre este sector
contacte con:

West Bay — Zone 66 — Street 563 — Saha 93 — Villa 9
Doha — Qatar

Teléfono: +974 4483 5886

Correo electrénico: doha@comercio.mineco.es
http://Qatar.oficinascomerciales.es

Si desea conocer todos los servicios que ofrece ICEX Espafia Exportacion
e Inversiones para impulsar la internacionalizacion de su empresa
contacte con:

Ventana Global
913497 100 (L-J9a 17 h;V9alsh)
informacion@icex.es

Para buscar méas informacion sobre mercados exteriores siga el enlace

INFORMACION LEGAL: Este documento tiene caracter exclusivamente informativo y su
contenido no podra ser invocado en apoyo de ninguna reclamacién o recurso.

ICEX Espafia Exportaciéon e Inversiones no asume la responsabilidad de la informacion,
opiniodn o accién basada en dicho contenido, con independencia de que haya realizado todos
los esfuerzos posibles para asegurar la exactitud de la informacion que contienen sus
paginas.
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